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D
a igual si tienes estudios bá-
sicos o superiores, si tienes 
un buen trabajo o no. Tam-

poco importa tu edad, tu nivel de es-
tudios, si eres hombre o mujer. Si no 
planificas tus gastos, ahorras desde 
que empiezas a tener ingresos, gas-
tas menos de lo que ganas y gestionas 
tú mismo tus cuentas, no serás libre 
para tomar tus propias decisiones y 
vivirás a merced de los imprevistos 
que vayan surgiendo. Todos necesi-
tamos saber gestionar nuestro dine-
ro o no podremos tener una vida sin 
sobresaltos que nos permita enfo-
carnos en perseguir nuestros sue-
ños, cualesquiera que sean. Y nunca 
es demasiado pronto para empezar a 
adquirir estos conocimientos finan-
cieros básicos.  

Los hábitos financieros y de gasto 
responsable de los adultos se estable-
cen a partir de la edad de siete años, 
según se desprende de un estudio del 
Servicio de Asesoramiento Moneta-
rio del Gobierno británico y expertos 
en comportamiento de la Universi-
dad de Cambridge. No parece una 
conclusión descabellada si tenemos 
en cuenta que los niños de ahora, la 
generación ‘touch’, empiezan a ma-
nejar las tablets antes de aprender a 
caminar y que, en algunos casos, 
aprenden inglés en la guardería.  

El problema es que en España no 
nos enseñan estas cosas tan impor-
tantes en el colegio: ni en primaria, ni 
en secundaria, ni en formación pro-
fesional, ni tampoco en bachillerato. 

Con suerte, es posible que los niños 
capten algunos conceptos en cuarto 
de la ESO. Pero solo en el caso de que 
en su escuela exista la asignatura op-
cional de economía y de que hayan 
elegido bachillerato de ciencias so-
ciales o humanidades. Es decir, es 
poco probable. 

Los padres de ahora tampoco lo 
hacemos bien. Nuestros niños y jóve-
nes reciben la paga o el dinero para 
sus gastos “sin instrucciones de uso”. 
No sé si es por pudor, por pereza o 
simplemente porque damos por he-
cho que los niños aprenderán a ha-
cerlo por su cuenta “cuando se ente-
ren de lo que es la vida”, pero en la 
mayoría de las casas no se habla de 
cómo hay que manejar el dinero. Y es 
un gran error no hacerlo, porque los 

niños aprenderán a base de disgustos 
y en muchos casos, para salir del apu-
ro, tendrán que recurrir a nuestra ca-
pacidad financiera como padres 
cuando nosotros ya tendríamos que 
estar planificando nuestra jubilación.  

Este problema ya ha calado en au-
toridades financieras como la Auto-
ridad Bancaria Europea (EBA, por 
sus siglas en inglés). Este organismo 
acaba de publicar su primer informe 
sobre educación financiera en el que 
recoge más de 80 iniciativas llevadas 
a cabo por las autoridades naciona-
les que supervisan los productos y 
servicios bancarios en los 28 Estados 
miembros de la UE. Si la EBA ha rea-
lizado este informe es porque en-
tiende que la educación financiera es 
indispensable para ayudar a los con-

sumidores a mejorar su bienestar fi-
nanciero y su comprensión de los 
productos. 

El caso de la EBA no es único. En 
su informe de enero, el grupo exper-
tos de alto nivel en financiación sos-
tenible de la Comisión Europea 
aporta una nueva dimensión al pro-
blema y destaca la falta de cultura fi-
nanciera de los ciudadanos como 
una de las grandes barreras que les 
impide elegir los productos y servi-
cios financieros que mejor se adap-
tan a sus necesidades. Una mayor 
educación financiera, añade, au-
mentaría la demanda de productos 
financieros sostenibles o respetuo-
sos con el medio ambiente. 

La Federación Bancaria Europea 
(EBF, por sus siglas en inglés) tam-

bién es consciente de la necesidad de 
promover la educación financiera en 
la sociedad. Otro año más, esta sema-
na celebra la European Money 
Week, una iniciativa en la que parti-
cipamos las patronales bancarias de 
29 países y sus bancos socios, con la 
puesta en marcha de numerosos 
programas dirigidos a dotar a los ciu-
dadanos de los conocimientos nece-
sarios para gestionar mejor sus fi-
nanzas personales. En este marco, 
desde la Asociación Española de 
Banca lanzamos la cuarta edición de 
“Tus Finanzas, Tu futuro”, gracias a 
los 500 voluntarios de 22 entidades 
que acudirán a colegios de toda Es-
paña para ayudar a los niños a desa-
rrollar hábitos financieros de consu-
mo responsable y a entender con-
ceptos básicos de ciberseguridad. 

El sector financiero, el Banco de 
España y la CNMV, cómo promoto-
res del Plan Nacional de Educación 
Financiera, y las distintas autorida-
des internacionales trabajan de for-
ma conjunta para mejorar la preocu-
pante falta de cultura financiera en 
España. Pero es necesaria la implica-
ción del mundo educativo y de las fa-
milias: los padres, los colegios y los 
profesores. Ellos son los motores del 
cambio, el ingrediente básico sin el 
cual no será posible remediar tanto 
desconocimiento. ¿No sería estupen-
do si además de inglés y a manejar la 
tableta, nuestros hijos aprendieran a 
gestionar su dinero? Los padres, des-
de luego, disfrutaríamos mejor de 
nuestra bien merecida jubilación.
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E
l boom de la inversión china 
en Europa se produjo hace 
una década y desde entonces 

su crecimiento ha sido exponencial. 
Al calor de la expansión de la segun-
da economía mundial en PIB –y so-
bre todo de su política Go out policy– 
por la que el Gobierno insta a sus 
compañías a invertir en el exterior-, 
las transacciones en el Viejo Conti-
nente han aumentado a un ritmo 
vertiginoso. Tanto que la Unión Eu-
ropea se ha convertido en uno de los 
destinos prioritarios de las empresas 
chinas, y en 2016 la inversión alcan-
zó el récord histórico de 35.000 mi-
llones de euros según datos de Rho-
dium Group. 

Pese a que Alemania y Reino Uni-
do se sitúan a la cabeza en cuanto a 
los países de destino, España ha ido 
incrementando paulatinamente sus 
cifras. El mayor incremento se expe-

rimentó en 2016, cuando llegó a los 
1.600 millones de euros, y las previ-
siones a corto plazo son optimistas 
debido a que los inversores chinos 
están presentes en la gran mayoría 
de las operaciones de inversión sig-
nificativa en España como no lo ha-
bían estado hasta ahora.  

Todo ello apoyado en la buena re-
lación diplomática entre ambos paí-
ses, que este año cumple su 45 ani-
versario. La causa de este incremen-
to puede encontrarse en cierta satu-
ración del mercado germano y britá-
nico, que han copado la mayor parte 
de las inversiones en los últimos 
años. Pero, sin duda, el principal mo-
tivo responde al dinamismo de la 
economía española. El crecimiento 
equilibrado y sostenible de la econo-
mía, apoyado tanto en demanda in-
terna como externa hace de España 
un país muy atractivo.  

Un atractivo que va más allá. 
Cuestiones como la calidad de las in-
fraestructuras –con la mayor red eu-
ropea de alta velocidad– y nivel tec-
nológico, los fuertes incentivos de 
innovación existentes o la posición 

estratégica de numerosas compa-
ñías españolas en Latinoamérica 
–que hace de España una excelente 
plataforma hacia otras regiones– son 
clave en el mercado actual.  

Unos aspectos que se suman a las 
buenas cifras que actualmente ofre-
cen numerosos sectores. Entre 
otros, destaca la industria de auto-
moción, donde España es el segundo 
mayor fabricante en la Unión Euro-
pea y el octavo a nivel mundial. O 
consumo, tecnologías de informa-
ción y comunicación, y la recupera-
ción del mercado inmobiliario. Sin 
olvidar el sector de energía y recur-
sos naturales o el turismo. 

De este modo, para superar las ci-
fras actuales de inversión, es impor-
tante que las compañías españolas 
que incluyan en su estrategia el cre-
cimiento y la internacionalización 
conozcan y tengan en cuenta sus 

ventajas competitivas. Solo así po-
drán extraer todas las oportunidades 
que ofrece el denominado gigante 
asiático, que ha pasado a ser adalid 
del liberalismo económico y la glo-
balización. 

Su estrategia de internacionaliza-
ción quedó reflejada en la hoja de ru-
ta del Gobierno chino en el decimo-
tercer Plan Quinquenal (2016-
2020), que situó como principales 
objetivos poner el foco en la innova-
ción y la transformación y moderni-
zación industrial, y que supone una 
gran oportunidad para los sectores 
de alto componente tecnológico. 
También en la iniciativa One Belt, 
One Road, la Ruta de Seda del siglo 
XXI que abre camino a los inverso-
res del país con el resto del mundo.  

Sin embargo, las oportunidades 
que brinda el gigante asiático no solo 
pasan por su apetito inversor. Desem-
barcar en suelo chino, el segundo 
mercado más grande del mundo y en 
camino de ocupar la primera posi-
ción, es un reto que puede abrir la 
puerta a un crecimiento extraordina-
rio. El consumo en China tiene un ta-

maño solo comparable a la velocidad 
con la que evoluciona. Un ritmo por el 
que numerosos inversores y empre-
sas chinas buscan en Europa aliados 
con los que desarrollar nuevos mode-
los de negocio en terreno asiático.  

Las joint ventures pueden ser la 
llave para introducir un nuevo 
portfolio de productos en un merca-
do caracterizado por una pujante 
clase media y alta, que ha adoptado 
el m-commerce sin pasar apenas por 
el online. Y donde siete de cada diez 
consumidores prefieren perder su 
cartera al móvil, como pone de ma-
nifiesto el informe Me, My Life, My 
Wallet elaborado por KPMG.  

En definitiva, China puede abrir 
no solo la puerta a un crecimiento 
exponencial gracias a su afán inver-
sor, sino una ventana para contem-
plar cómo será el futuro del consu-
mo. Un aliado por el que merece la 
pena poner de relieve el indudable 
atractivo de la economía y las com-
pañías españolas.
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