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Opinión

E
l acuerdo cerrado la noche del domingo entre Ac-

ciona y la alemana Nordex supone el nacimien-

to de un nuevo gigante eólico mundial y pro-

porciona a la compañía española un importan-

te impulso en el área de renovables. La operación implica

la integración de Acciona Windpower, filial de Acciona,

en Nordex, fabricante germano de aerogeneradores, a cam-

bio del 29,9% del capital de la empresa resultante. Para

ello, Nordex ampliará capital y entregará 16,1 millones

de acciones a un precio unitario de 26 euros al grupo que

controla la familia Entrecanales. Este paquete, equiva-

lente al 16,6% del fabricante alemán y tasado en 419 mi-

llones de euros, se complementará con el pago de otros

366 millones, incluidos los 42 millones de deuda de

Windpower, un capital que se revertirá ipso facto para

aumentar la participación de Acciona en otro 13,3%, al

mismo precio de 26 euros por acción. Con esta operación,

que convierte a Acciona en el primer accionista de Nor-

dex y generará plusvalías por valor de 675 millones para

la española, nace el cuarto productor mundial de turbi-

nas, tras Vestas, Siemens y GE Energy. Un potente mo-

vimiento de concentración empresarial que ha sido re-

cibido en los mercados con una subida del 9,57% en los

títulos de Acciona y del 7,95% en los de Nordex.

Como recordaba ayer José Manuel Entrecanales, pre-

sidente de Acciona, la integración deWindpower en Nor-

dex es neutra a corto plazo en términos de beneficio, pero

coloca a la española en el selecto grupo de los grandes

fabricantes del sector –dado que será esta quien controle

los mimbres del flamante gigante– y le permite compe-

tir en un tablero en el que el músculo y la dimensión de

los jugadores son elementos fundamentales. A ello hay

que sumar también otras ventajas, como una mayor fac-

turación y una reducción de los costes de aprovisiona-

miento.

La apuesta estratégica del grupo español apunta a una

larga permanencia como accionista mayoritario en la

nueva firma e incluye la intención de respetar tanto el

empleo como las fábricas deWindpower en España. Todo

ello constituye una apuesta sólida por el futuro mediante

una operación cuyos términos se han cerrado en diez

meses, pero que ha ido precedida de más de cuatro años

de búsqueda de opciones por parte de Acciona para cre-

cer. Más allá de los beneficios para el grupo, el paso ade-

lante dado por la compañía refuerza el mapa empresa-

rial español y consolida la primacía europea en un sec-

tor especializado y altamente competitivo. En una eco-

nomía cada vez más globalizada, los movimientos de con-

centración empresarial son un ejemplo a seguir no solo

con el fin de ganar terreno a los rivales, sino cada vez

más como requisito para mantenerse en el mercado.

Elnacimiento
deunnuevo
giganteeólico L

os cerca de 70 millones de turistas extranjeros

que llegarán a España este año –68millones se-

gún la previsión oficial– no tienen la contrapar-

tida proporcional en el turismo de compras, ese

emergente segmento en el que aún quedamucho por ha-

cer en nuestro país. Es una de las conclusiones más ní-

tidas de la Summit Shopping Tourism & Economy, cele-

brada ayer y hoy enMadrid, que ha servido para consta-

tar la apuesta empresarial y de la Administración por

una modalidad que no solo es un verdadero acelerador

de la economía, sino que también sirve para combatir

la estacionalidad a un sector centrado en la época estival.

El turismo de compras, sin embargo, exige una sofisti-

cación de la oferta que ciudades como París, Londres o

Milán handesplegadohace tiempo con enorme éxito. Ese

es el objetivo al que deben aspirar Madrid y Barcelona,

y para ello las Administraciones local, autonómica y cen-

tral, lejos de poner traba alguna, deben apostar todo su

empeño. Los turistas asiáticos, y muy especialmente los

chinos, que serán los “grandes gastadores por su creciente

clase media” deben encontrar en España un ecosistema

que anime sus compras. Agilidad en los visados, conec-

tividad, seguridad y todas las facilidades posibles son una

obligación para las Administraciones, como lo son la ca-

lidad de productos y servicios en las empresas, para ganar

la cuota que le corresponde a España como país.

Turismoycompras,
elbinomioperfecto

N
o estamos hablando de

aprender matemáticas

avanzadas ni Derecho com-

parado, sino de tener claro

lo principal: necesitamos aprender,

cuanto antes mejor, a manejar nues-

tra economía personal, la de nuestra

familia, nuestros gastos e ingresos

del día a día. Son cosas que nuestros

mayores aprendían, no como ahora

con juegos interactivos en las tablets,

sino haciendo malabares con el dine-

ro que entraba en casa y que había

que estirar hasta final de mes. A no-

sotros en el colegio no nos enseñaron

mucho de estas cosas, pero en casa

sí. Nuestra primera idea del presu-

puesto vino con la frase de “con tu

paga te compras lo que quieras, pero

a mí no me vengas a pedir más”. La

idea de cuánto dinero podíamos

pedir prestado teniendo en cuenta

nuestros ingresos llegó más tarde

con: “Yo te adelanto algunas pagas

para comprarte eso que quieres, pero

después vas a querer ir al cine y no

vas a tener con qué ir”. Y qué decir

de aquel sabio dicho “nadie da duros

por pesetas”, que obligaba a mirar

con más cuidado lo que tenía que ver

con nuestros ahorros.

Todas esas lecciones estuvieron

bien, pero habría estado mejor poder

aprender en el colegio muchas otras

cosas que íbamos a necesitar más

adelante y para las que no estábamos

preparados. Cuestiones que luego

nos cogieron por sorpresa, como la

financiación de nuestro primer

coche, si compensaba apuntarse a la

mutualidad del colegio profesional;

las cuentas que teníamos que haber

hecho antes de independizarnos, o

saber hacer los números a la hora de

comprar una casa...

De todas esas cosas trata el Plan

Nacional de Educación Financiera y

el programa Tus finanzas, tu futuro,

promovido por la Asociación Españo-

la de la Banca, así como otras mu-

chas iniciativas de educación finan-

ciera que están llevando a cabo los

bancos españoles en el marco de sus

respectivas estrategias de Responsa-

bilidad Social Corporativa. Se trata

de que nos sintamos cómodos cuan-

do hablemos con nuestro banco, que

entendamos las opciones de pago de

las tarjetas que tenemos, que sepa-

mos la relación entre riesgo y renta-

bilidad, cuál es nuestra capacidad de

ahorro y cómo esta capacidad varía a

lo largo de nuestra vida. En definiti-

va, aprender lo necesario para tener

el control de nuestra economía, algo

básico para el día a día de todo el

mundo.

Para hacer este deseo una realidad,

los bancos tienen que estar ahí en

primera fila, y así lo han demostrado

desde hace ya tiempo. Todo el sector

bancario español entiende, al menos

esa es mi experiencia, que la mejor

contribución que puede hacer para

crear una sociedad mejor es elevar el

nivel de la educación financiera de

todos los ciudadanos, sean clientes o

no. Este compromiso de los bancos

de mejorar los conocimientos finan-

cieros prácticos de todo tipo de co-

lectivos es aún más firme cuando se

trata de programas dirigidos a niños

y jóvenes, porque la experiencia indi-

ca que cuanto antes se empiece,

mejor.

Además, los responsables de los

centros educativos, los profesores y

los alumnos que participan en inicia-

tivas de educación financiera coinci-

den en valorar este tipo de cursos

como una herramienta muy útil.

Destacan, además, lo entretenido

que les resulta los casos prácticos

que se tratan en la clase y de lo inte-

resante que es hablar de temas que

habían oído en casa, pero que en al-

gunos casos no acababan de com-

prender.

Esta semana, con ocasión del Día

de la Educación Financiera, que ha

organizado el Banco de España y que

cuenta con el apoyo de los bancos de

la Asociación Española de Banca

(AEB), vamos a oír hablar mucho de

educación financiera y tenemos que

aprovechar el momento para cerrar

alianzas y firmar compromisos para

el futuro entre todos.

Tenemos que conseguir que el pró-

ximo Informe Pisa muestre que los

alumnos españoles están mejor pre-

parados en conocimientos financie-

ros que lo estaban años atrás. No te-

nemos, por tanto, más remedio que

ponernos las pilas todos los que esta-

mos involucrados en estos proyectos

para hacer más y mejor este trabajo.

Tendremos que darnos prisa, porque

el mundo avanza a gran velocidad,

los niños crecen muy rápido y los

grandes retos del futuro están ya

aquí. Para afrontarlos, no hay mejor

arma que la educación. De eso, a

nadie le cabe la menor duda.

Apropósitode la
educación financiera

BEATRIZ MORILLA
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Los retos
del futuro
están aquí.
Para
afrontar-
los, no hay
mejor
armaque
la educa-
ción. De
eso nadie
duda”
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